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Zur Studie ')
Poplandschaft NRW 2024

A Ziel der Studie ist eine aktuelle Erhebung und Darstellung der Pop -Landschaft
in Nordrhein -Westfalen (NRW)

ANeben Unt er nehmen, Umsatzen und Erwerbstat.
spezifische Kennzahlen, eine differenzierte Ei nsch&at zung der aktuel
und mogl i che-0Fd diénmt er st it zungs maflnahmen

ADie Studi e vereint hierzu drei verschieden

A Analyse amtlicher Statistiken zur Musikwirtschaft in NRW
A Eine quantitative Online  -Befragung der Pop-Branche in NRW

A Quali tative Expert miiAktaueinngreasspder ap h -Branche
in NRW
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Zahl der Musikunternehmen =
INn NRW 2022

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: DESTATIS 2022.



NRW

teilt sich mit Bayern die Spitzenposi tffon
bei der Anzahl an Unternehmen im Teil mar kt™ Mus
Ranking der Anzahl an Unternehmen Iim Te

I | mar kt Musi k
Bayern

Nordrhein-Westfalen
Berlin

Baden-Wirttemberg
Hessen

Hamburg

Niedersachsen
Sachsen

Rheinland-Pfalz

I 3 7 0
BN 2 9 7
I 270

Thiringen [ 1 4 8
Mecklenburg-Vorpommern [l 111

Sachsen-Anhalt [l 9 6

Bremen [l 90
Saarland [l 85

Brandenburg

Schleswig-Holstein

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: DESTATIS 2022.



Es wird wiederzigne $riitiddede Unt e
in der Musi kwirtschRaf2Zt0 i n NRW
Ent wicklung der Anzahl an Unterne

-25%

-1%

2019 2020

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: DESTATIS 2022.

+1 %%

2021

2022

mar Kkt
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Umsatze von Musikunter - =
nehmen in NRW 2022 [in Mio. EUR]

QuelGoel:dmesdiammdor t moa0 2ndarc.hn e tD RIT2ART U S
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Gemessen am Umsatz ereReiRIhWdaoINRWMerdemdndern n
Berlin, HessWinr,t tBeandbeenr g und Hamburg

Umsatzranking von Unternehmen im TeRlD@d&@r kt Musi k na

Bayern

e 1.467,9
e 1.352,4
BN 736, 0
N 7246

Hamburg [ 6 5 4, 3
Niedersachsen | 3156

Sachsen [ 286, 9
Rheinland-Pfalz |l 151, 7

Schleswig-Holstein [l 148,8
Brandenburg [l 81,6
Thiringen 50, 2
Mecklenburg-Vorpommern B 384
Bremen |35, 4
Saarland | 22,0
Sachsen-Anhalt |17, 5

Nordrhein-Westfalen
Berlin
Hessen
Baden-Wdurttemberg

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: DESTATIS 2022.
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Umsétze in der Musikwirtschaft in NRW tber dem Niveau von 2019 ﬂ
Ent wicklung der Umsatze von Unter nZehi®dR22i m Tei |l mar ki

+61% l
-3 %

+1% l

20109 2020 2021 2022

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: DESTATIS 2022.
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Trendwende nicht in allen Bereichen: Konzertveranstalter*innen tber u
dem Niveau von 2019 z andere Teilmarkte noch mit Schwierigkeiten
Ent wicklung der Umséatze von MuWe ktufnd lee m & hnmassashe inWZ 240ui2a@HRe 1) n

W208-32200 W208-47593 WZ08-59202 WZ08-59203 WZ08-800i2 W208-9004] WZ08-90042 OEi ni ge Teil mar kte war en
Herstellung von Einzelhandel mit Verlegen von Verlegen von Ballettgruppen, Theater- und Opern- und -
Musikinstrumenten Musikinstrumenten bespielten Tontrégern Musikalien Orchester, Kapellen Konzertveranstalter Schauspielhduser, von den AUSWIFkungen deS Corona'
und Musikalien und Chére Kenzerthallen

Shutdowns 2020 betroffen, etwa

]
g g Konzertveranstalter *innen (-69 % gg. Vj.)
g S und Konzerthallen (-65,1 % gg. Vj.)
i z2es 5 O Orchester und Kapellen mussten sogar
e = 2 - . . :
2223 asee z = in drei aufeinanderfolgenden Jahren
6 6 & = T 858 a S s - . ..
2232 - T xS . N £ 2 « Ums at zr U cviergeichmgne
$2¢¢ 533 2 HF 2 < §£§3 O Die Markterholung begann erst 2022 in
§8an €83 " s23%3 228
S &8 g ” | & 8] all en stark betroffener
OAl l erdings konnten nur

Konzertveranstalter*sinnen 2022 bereits
wieder das Umsatzniveau des Jahres

7,31%
53
18,23%
0,41%
2,85%
2,00%
14,02%
31,65%
[ JERkE
16,64%
3,27%
[ [EEEERA
134
I 103,04

2019 erreichen bzw. Ube
E s 753 228 S X 3 g OZudem gi bt es Muesikd mar kt
¥ g z % wirtschaft , etwa den Einzelhandel von
2258 2258 2 28§ 2258 288§ 288§ 2 8 8§ Musikinstrumenten , die nicht vom

, Shutdown betroffen waren
Quell e: Goldmedi a S2@2Znhacrht mOEAATEGD.2Be t
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Gesamtbeschaftigte in der 2
Musikwirtschaft in NRW 2023

9. 355(

Gesamtbeschaftigte

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: Bundesagentur fur Arbeit 2023.



Mehr Beschafti uesiikmaMRW al s vo-.‘maHean\AZm)rou

Ent wicklung der Beschaftigtenzahl-2022 im Teil mar kt Mu:

6% l |7+11%—l liﬂm—ll

2019 2020 2021 2022 2023

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: DESTATIS 2022.




Gesamtbeschaftigte in der 2
Musikwirtschaft in NRW 2023

sozialversicherungspflichtig: 7 m 5 7 9
geri ngfuiuagl g besgnéit | A‘: 7

Quelle: Goldmedia SZ@Mhcmht mBuintders.amge®® 283 SVir shAzbhailtver sgiftBhgenunggpb@igi ghBegechaftigte;
Aufgrun von Anonymi s iCorunrngmrtygs pmidc Woudil € Summe nicht der Anzahl an Gesamtbeschaftigten




Zahl der Solo -Selbststandigen 2
Im Musikbereich iIn NRW 2021

3.153

Solo-Selbststandige

mo20 2ndarc.hn e tDESTAT U SzEMiwkerrbse 92y kei t
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Bayern
Nordrhein-Westfalen
Berlin
Baden-Wdrttemberg
Hessen
Sachsen
Hamburg
Niedersachsen
Rheinland-Pfalz
Schleswig-Holstein
Brandenburg
Thiringen
Bremen
Sachsen-Anhalt
Saarland
Mecklenburg-Vorpommern

B 1. 253
B 1210
BN 390

B s73

B 479

B 355

B 320

B2609

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: Bundesagentur fur Arbeit 2023.

17

mar kt M i
Spitze

2Te i

m—

M

mar Kkt



Kéln hat in absoluten Zahllerﬁﬂd)isé—Bke\lacsreafvtoirgEeru
Regionale Verteilung der Beschaftigten i m Teil

Verteilung der Beschaftigten im Teil mRakki Mgsddéa&r i AnAN&RW 2022, Bdosph&0Dtigten im
absol ut, nach Landkrei sehO2hd@lo5ar ei sfreie
1. Platz Koln, kreisfreie Stadt 1..49

2 Platz Essen, kreisfreie Stadt

=
3

2. Platz Dasseldorf, kreisfreie Stadt

@
=
I

4. Platz Bielefeld, kreisfreie Stadt

=
B

5. Platz Bochum, kreisfreie Stadt 357

6. Platz Bonn, kreisfreie Stadt

g

=] ‘ I
[+]
=]

7. Platz Recklinghausen, Landkreis

B. Plaz Wuppertal, kreisfreie Stadt

g

9. Platz Rhein-Erft-Kreis

B
&

10. Plotz Dortmund, kreisfreie Stadt

. Platz Rheinisch-Bergischer Kreis

12. Platz Siegen-Wittgenstein, Landkreis

13. Platz Paderborn, Landkreis

2

14. Platz Minster, kreisfreie Stadt

—
m
=~

15. Plotz Stadteregion Aochen, Laondkreis

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: Bundesagentur fir Arbeit 2023.
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fahrt hi
der

Essen
Ant el |

ngegen
Beschaft.

beim reBasdé¢ vt iAgt en Iﬂder
gt en | AbeTseaimtmearskcth aMu s igku nagn

Verteilung der Beschaftigten im Teil mRakki Mg sd&r i AnN&RW, del aBevclzaufti gten i m
Gesamtbeschaft i2gQ0uZn2gTso0pm Kr ei s Zzu Gesamtbeschaftigung im Kreis 2022, To
1. Platz Essen, kreisfreie Stadt ®

“
s
(=)
S

Quelle: Goldmedia Standortmonitor.net 2024 nach: Bundesagentur fir Arbeit 2023.
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2 Platz Kaln, kreisfreie Stadt

3. Platz Bielefeld, kreisfreie Stodt 0,14 %
4 Platz Bochum, kreisfreie Stadt _ 0.1%
5. Platz Bonn, kreisfreie Stadt _ 0.1%
6. Platz Dasseldorf, kreisfreie Stadt _ 0,09%

7. Platz Wuppertal, kreisfreie Stadt _ 0.07%

B. Platz Rheinisch-Bergischer Kreis _ 0,07%

9. Platz Paderborn, Landkreis _ 0,06%

10. Platz Siegen-Wittgenstein, Londkreis _ 0,06%

1. Platz Recklinghausen, Landkreis _ 0,05%

12. Platz Rhein-Erft-Kreis _ 0,05%

13. Platz mMinster, kreisfreie Stadt _ 0,05%

14. Platz Soest, Landkreis _ 0,04%

15. Piatz Dortrnund, kreisfreie Stadt _ 0,04%



Wen haben

wir befragt

A Zusammensetzung des Befragungssamples der
Online-Bef ragung fdar di e Popst

A Befragt wurden Unternehmen und Selbst -

standige, die in der Poplandschaft NRW
tatig sind

A Nicht befragt wurden hingegen Musiker*innen
und Kinstler*innen
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Popl andschaft
Vor wi egende

Konzertveranstalter*innen
Venues / Clubs
Tonstudios
Labels
Management
Vereine & Freie Szene (Initiativen, Kollektive etc.)
Festivals
Musikverlage
Booking / Konzertagenturen
Musikschulen / Weiterbildung
Musikdistribution

in einem sonstigen Bereich...

Personen, di e
da hier schon andere aktuelle Studien vom

Quel |l e:
Fr a @len:

Gol dmed 0 34 Ble6f2r Vg u n @
wel chem Bereich der

21

Tatigkei t 1n

vor wi egend
PopBoard dur chgef Ghrt

gerundet .
Mu$ekwi at eochafndi 8i Bovdr weegend

NRW: Bef

rt schatt

Zusammensetzung des
d eMe sMU Qi R2vhi

NS, 20%
— 1 o
— 15%
— 139%
I 7%

N 7% Ar t der
_6% i n ei ner
¥ oreant s
/ Uni t i

N 3% 3 %%
N 3%
N 2% selbststandig

0]
— % o
als Musi ker*innen und Kinstler*innen tatig sind,

worden sind.

Quelle: Goldmedia Befragung 2024, n = 160.

aktiv? Frage: (QSind Sie

sel bststandig
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wur
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Aktive Branche: Fast alle Musikschaffenden tiben mehrere Rollen aus und
sind neben ihrer vorwiegenden Tatigkeit auch in anderen Bereichen aktiv n

Musiker*in bzw. Kinstler*in
Konzertveranstalter*innen
Vereine & Freie Szene
Labels
Management
Venues / Clubs
Booking / Konzertagenturen
Festivals
Musikverlage
Musikschulen / Weiterbildung
Musikdistribution
Tonstudios
Proberaume
Merchandising
Radio bzw. Webradio
Instrumentenhandel und -verleih
in einem sonstigen Bereich...

—— 3
NS, 30%

E—— 2 50

— 22%
E— 2 26
— 20%

N 179%
N 1 46
N 1 30
N 11%
I 1 06
N 0%
N 7%
BN 6%

B 3%

B 2%

1%

Quelle: Goldmedia Befragung 2024, n = 144. Werte gerundet.
Frage: (dFalls Sie auBerhalb Uhres Schwerpunkts
di ese zusatzlichen Bereiche

aktiv sind, kénnen Sie

22

noch

in

hier

Wei t 8rtea gkel t sschwe

Musi kschaffenden 1 n
in
weiteren
Bereichen
aktiv
89%
ni cht
weiter
Ber ei h
aktiv
1%
zusatzIlichen Bereichen der Musi kwirtschaft

auswahl en. 3



P9

BOARD:

Wie I st die Lage?




dDi e wirt
Wi r sind
3 20

2 &
4%
Sehr gut Eher gut

Teils / teils

Quelle: Goldmedia Befragung 2024, n = 162. Werte gerundet.

Frage:
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aft|
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am Start. 3

Si

21%

13%

Eher schlecht

8%

Sehr schlecht

t ua

3%

Keine Angabe

qwi e beurteilen Sie die aktuelle wirtschaftliche Lage Uhres

on hat

Aktuel |l e

Si cyp st

Wi rt sch

0 Zwei Jahre nach dem Neustart

der Br anc

he ib®s Mar :

werten drei Viertel (76 %) die
eigene Lage neutral bis positiv

O«

Die mittlere Auslastung lag 2023

wieder zwischen 60 % (Clubs)
und 85 % (Festivals)

O«

Insgesamt erscheint die Lage

der Pop -Branche nicht mehr an -
gespannt, aber Nachwehen des

Shut downs

O«

| angsam,
Handbr ems

w

Unt Q'ﬁ\el-ll. rﬁe psr?élu C h

sind noct

Normalisierung vollzieht sich
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Bereiche der
Poplandschatft




Festivals 2023

Festi val s
Ver anst al

Dargestellt ixyt der
(Zentral wert) der er

Antell |Antworten.

Sponsoren an SN E O N-NANIEGN OEi n mittel grporBaesse nk e

Finanzierung Finanzi e ti eum6d/Act s
Aufgetretene ODi e Ausl astung der

pro Veranst 202b3ei der Heelrfatne d
staftenen8®Bber

0 OFestivals kaum ohne
0 Me hr als die H&l ft e
Auslastung |

Veranst al kead kKiunnemn
mit meRiBw aHGsr der ung

Quell e: GoldmedbD3d4BHefiddeuredch Festivals, n =
Dargestell t Wetrx}tldde rMeadritaanl t enen Ant wort en.
Der Median ist derj ednn geeMeteht elewemren@maan all e Daten/ Aussagen der Gr 6dB8e nach sortiert.
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117 300 O % VenulGl u2bnOS23

Veranstaltungen Kapazitat Anteft ent
(Personen) FOrder un

S a2l e Dargestellt ixyt der
(Zentral wert) der er

Ant worten.
OEin mitt¥¥eégwa Wes ei |

mi ttel groBRerlY@Irub |
Aufgetretene Acts anstal tpumgelmhr

ODi e HalVdruelstubs i
NRW hat eine Kapazi

me hr 30IPer sonen
6 m/o 6 Di e Bes uecAhuesnidaesnt ung
Ausl astung

voWenueCl ub20 2i3ng
der Halfte der Fall

Quel l e: GoldmeddD3a4PBefilbeuwwe €l ub2s7, n = 60)/0
Dargestell t Wetrx}tldde rMeadritaanl t enen Ant wort en.
Der Median ist derj ednn geeMeteht elewemren@maan all e Daten/ Aussagen der Gr 6dB8e nach sortiert.
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2 Booki ng/ K-on.
agent uaz®an3

Vertreten@@Ydavon au@yYdavon au:
tour ende dem Ausl|l a@mNRW

Dargestellt ixyt der
(Zentral wert) der er
Ant wort en.

OEine mittel gthalive B
Konzertagentur in |
1 ourende ACtOZ 3i m

ODi e Ausl astung der
Veranstal t2aa0n2g3an dlk a

0 Hal fte der Faé 0e s
60 /0 ODi e Halfte -der Bool
Auslastung der Veranstaltungen

Konzertagenturen Ve
al2ds ourende Acts au

Quell e: GoldmedbD3ad4Befilndeuredch Bookingd Konzertagenturen, n =
Dargestell t Wetrx}tldde rMeadritaanl t enen Ant wort en.
Der Median ist derj ednn geeMeteht elewemren@maan all e Daten/ Aussagen der Gr 6dB8e nach sortiert.
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Organisierte Veranstaltungen n
57 Konzertverfan
t eri nn2Mh2 3

) : Dargestellt ix$t der
Veranstaltung¥®eBnursei g (Zentralwert) der er

Ant worten.
3 2 5 OEine mittelgrole
’ Konzertveranstalter

organi s Kemtze2rOt2e3

OEi geVreenusxisnd strat e
wichti g, bei der H:

Konzertveramateal t e
7 m/o finden nBe2hKdDhmzeasrt e
I n ei Yyenmewrtsat t

ODi e Hal Kbezellterer al
Quel l e: Gol dmedDdD3a4Befildeured ch Konzert3deranstalter*innen, n = St af t Bnen Zmaﬁlt ree

Dargestell t Wetrx}tldde rMeadritaanl t enen Ant wort en.
Der Median ist derj ednn geeMeteht elewemren@aan all e Daten/ Aussagen der GroBA.l.J“S.I avStvung me/o mehr

Ausl astung Ver anst
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3 0% '

N DU | onstudios 2023
Studioflache im Median Pr odukt i one

Dargestellt ix$it der Me
(Zentral wert) der er ha
Ant worten

O% ODie Halfte aller Tons
/0 allse M2und hat mi ndest e
: . 2Auf nahmer dume

Anteil Kund*innen

AUSI| ast ung aus NRW ODi e Kund*innen kommen
aus der heimischen Po

Die Hal fte der Tonstu

Angebotene Dienst

einen-KNNRVdenant7edll vor
:I ? Songwriting 74 % oder hoher
’ Recording 91 % ODie Halfte der Tonstu

Mixing 100 % hata®23i ne Ausl astung
U b e6rt

Anzahl Kund*?* :
Mastering 87 %

Quell e: Gol dmedDdD3a4Befidldeured ch2Bonstudios, n =

Dargestell t Wetrx}tldde rMeadritaanl t enen Ant wort en.

Der Median ist derj ednn geeMeteht elewemren@maan all e Daten/ Aussagen der Gr 6dB8e nach sortiert.
30



Musi kvenrlo2g

Akti ve Ac @ Werkeim Katalog Ur heber *i
pro Ver | aj@proVerlag Kat al og

Dargestellt ixyt der
(Zentral wert) der er
Ant wort en.

pro Verl a

ODi e Halfte aller Ml
hata®2nme hr 2dA st s
bzweJr heber *i nnen
Vertrag

OEin mittelgroBer Ml

ver 6f f e ONeirckhet e m
Veroffentlichte Werke pro Verlag 5Bei der Halfte der

I st der-K@esamg kIl el
al80oWer ke

Quell e: GoldmedbD3a4BHefild@euredch Musi kverl age, n =
Dargestell t Wetrx}tldde rMeadritaanl t enen Ant wort en.
Der Median ist derj ednn geeMeteht elewemren@maan all e Daten/ Aussagen der Gr 6dB8e nach sortiert.
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2 5 Musi kdi stri

<

Label s a

Di gi t al e j NdtidnalenLabels
(inkl. NRW)

73150

At benati ona

Dargestellt ix${t der
(Zentral wert) der er
Ant wort en.

ODi e Hal Musi &ldli-eit r 1 |
teur :vemnénf el20RBch-
UbeSr. 0ODOacks (bzw.
5006igitale Al ben)

Physisch

ODi e Hal fte adhesrasi n |
sigMwmsi kdi stri but eu

vertrei bt75maehr onahbkc¢
5 OOO Label s, bz & .5 arbeehlrs ¢
| Veroffentlichte Tracks aus NRW

OHi nzu kommen i n der
Fall e noclthb Omether md
Quel |l e: Gol dmed D34 Befidldeuredgch Mudgi kdi stribution, n = .
Dargestel |t iWetrx{grerMeadriteanl t enen Antworten. t i onLaalbee | s
Der Median ist derj ednn geeMeWeht elewemren@maan all e Daten/ Aussagen der Gr 6dB8e nacn sortiert.
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10

Acts I m Kat a@Acts aus

O % Labeld(0s2 3 |

Anteéeftf ent
FOrder un

Dargestellt ixyt der

Finanzi e
(Zentral wert) der er

Ant worten.

ODi e Hal fte aller L ¢

202mMe hr 2&blfrsacks bzw
Ver 6ffentl i c 5Al ben veroffentlic

OEin mittelgroBes Lz
hata2®23Ad¢d0Ds i m Kat a

dav8&8aus NRW
2 5 .. : ODafl ypi dLcanbeel ni mmt
er 0ffentlichte Tracks Kei

ne FOordermittel

Quelle: GoldmeddD3a4Befidldeuredg2h Labels, n =
Dargestell t Wetrx}tldde rMeadritaanl t enen Ant wort en.
Der Median ist derj ednn geeMeteht elewemren@maan all e Daten/ Aussagen der Gr 6dB8e nach sortiert.
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25 1 5 VereineF

Aktiv an der Anzahl Kooperationen Szerz@23

Projektumsetzun@Festiv@gUnitiativen

Dargestellt ixyt der

(Zentral wert) der er
2 0 1 1|3 5. 5 ki
|

ODi e Hal fte dUenri-tbieaf 1
Durchgefidhrte Anzahl Beantragte FOr c t i vweenr anstaltdatit meh

Konzer en

Konzerte im Jahr
OBei der Halfte der
3 5 8 @/ sind mezhbAktai ge an
0 Umsetzung der ver s
: _ Projekte beteiligt
Anzahl an mus.i Ant el der i1 nsgesamt
Fordersumme OFO6rderung i1 st weser

Finanzierungsel emer

Quel le: Gol dmedDdD3a4Befidldeured ch Vereilde & Freie Szene, n = Hal f t € der qnl t I at I

Dargest_elIt_i\ABetrx}ﬂe(cfengedriramltgnen Ant worten. ) | m J2a0h2u3b e3r5 azam

Der Median ist derjenngeeMemMieht glewemrenman all e Daten/ Aussagen der Gr o6Bc .. ...
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Angebotene Dienst

sverhand| Managemewnt 3

Di stri b 90%

. 0]
Bookings 2D Dargestellt ixHt der

Public Relations 90 % (Zentralwert) der er
Ant worten.

Steuerberatende Leistungen 10 % ®Das typische Manag:¢

bietet Vertragsver!l
Bookings und Publ i c
Sonstige 20 % aus einer Hand.- Wei
| ei stungen sind di e

Rechtsberatende Leistungen 20 %

OEin mittelgroRBRes M:
v er t4rKiltnts*tiermrn e n

OUn der Hal fte der f
Z ahl der aus NRW st

Quell e: GoldmedbDa4Befildgeured ch M&Znagement, n = vertretenen KU nst I (
Dargestell t Wetrx}tldde rMeadritaanl t enen Ant wort en.
Der Median ist derj ednn geeMeteht elewemren@aan all e Daten/ Aussagen der GrﬁBLBQ.“dv..e[v..rineerth.r
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Pop,
Nachhaltig
und Di ver s




Rund die H&al fte der UnBeanehemehédeer Popkt if¥
Vielfalt und Diversitat

Aktive Férderung kultureller und / c o0 OUber die Halfte der
oder ethnischer Diversitat ’ Unt ernehmen f Oordert

eigenen Angaben akt

Aktive Férderung der Geschlechtergerechtigkeit _ 4 % kulturelle/ethniscl
(5 2%)

ODi cht dahinter f ol ¢

~

Geschl echtergerecht

47™) und soziodbkono

Festangestellte und feste Freie mit unter-
schiedlichem sozio6konomischem Hintergrund

Vielfalt im Hinblick auf ethnische Zugehorigkeit
der Festangestellten und festen Freien

Di ver 4 i) at (
OEi ne akti vd&oddlklrwni

wird bislang von ei
Aktive Forderung von Inklusion -18/0 der Unternehmen b e t

Keines der oben genannten 2 %%

Quel l e: Gol dmedbD34Blelfdr AMgun @ gerundet .
Frag@g¥el che Eigenschaften einer vielfaltigen Belegschaft verfolgt U4Uhr Unternehmen?

37



te MaBnahm
I er efr

= C
—
S T

g von Diverf™ita
g

n en z
d b agte n

ORund ein Drittel d ¢
Richtlinien in der Unternehmenskultur . .
entimen H _3% nehme3n®) verfigt ut

Richtlinien zur FOr
Schulungen und Workshops _24/0 Diversitat

OBei rund ei nem Vi el

Unternehmen wur den
Richtlinien bei der Rekrutierung - 18&

Schulungen oder Woi

Zzum Thema Diver sit :

Mentorship-Programme, die unterreprasentierten . .
PRo g Unkl usi on durchgef i

Gruppen helfen, sich im Unternehmen zu
entwickeln

ODi e Mehr zahl der Ur
sieht aktuel kopnhedoc«
kreten MaRnahmen 2z

runvgon Diversitat b
Aktuell keine konkreten MalRnahmen zur i
! retent _ 5 9% Unkl usion vor oder
Forderung von Diversitat und Inklusion

Sonstige MalRnahmen... 5%

<
E3

gepl ant

Quel l e: Gol dmed0 34 B3e2f=rVdegrutneg ger undet .
Fra@gxi:bt es in Uhrem Unternehmen MaBnahmen, 3um Diversitadt und Unklusion zu foérdern?
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- o
()
e ——
- ®
o —
o<
Q -
A Q.
® oD
= =
O
D -
-—

Unt er nehmen |Et N
nehmenszi el

O C
-5 =
—_

- =
< =
(4))

- =
o D
m—-
cC

OUber eine Erkl arung
Eine Erklarung zu sozial -2% nachhaltigem Handel
nachhaltigem Handeln ber e2iswsder befr-agt e
Unt er nehmen

ONur halb so hoch i ¢

2 06 der Unternehmen, di
einem O6konomi sch n:
Wirtschaften verpf]l
(1 3)

Eine Erklarung zu 6konomisch
nachhaltigem Handeln

Eine Erklarung zu 6konomisch

nachhaltigem Wirtschaften 1% 0

(@]

Et wa zwei UOmteéeérnmé h
memer -Bopnche habe
bi sl ang Nachhaltigl

Unternehmenszi el V ¢
Keines der oben genannten 7 %%

Quel l e: Gol dmedD 34 Relfdr Wgun® gerundet .
Fradgxi:bt es in U4hrem Unternehmen eine schriftliche Erklarung, in welcher Sie sich zu nachhaltigem
Wirtschaften verpflichten oder verschreiben?
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Popstandort
NRW




Umage des Musi kstandorts

1%
]
1

Sehr
schlecht

Quel |l e:

Fr agt:e

41

6, |2
2 %
14
9%
7%
1%
—
2 3 4 5 6

Gol dmed D34 Ble6f2r SGamdsebn schllOeséh)

2 5%

1%

bus). Werte

5%

schatzen Sie allgemeiWesdtbaHemageNRWn &dlosdEhenddrt

NRW n

2%

10

Sehr
gut

gerundet

Di e Binnensi cht
Pof®r anche

0 Das St a&dmdaogret wi r d
grundséatzIlich uUberyv
positiv wahr genomme

OMIit weni7gedal s
Punkten kann das (0
Gufriededsdwdr teantd
wer den

ODiBewertung dwisr @ ma
der Okonomi schen Be
des Musi kstandorts
gerecht

Musi kwirtschaft ein?



Pogptandort NRW: professionell, spannend, Qil,

keine Angabe 1 (sehr schlecht) & 2 (schlecht) m 3 (neutral) W4 (gut) & 5 (sehr gut) Q ua

| 1t aten des S

NRW aus Si c-ht de

rofessionel |
unprofessionell 106 9% 27% 5 %4 P Br a
| i . i nNnteressant .
angweilig 6% 1 8% 2 8 5 3 _ 0 Ge
) freundlich
unfreundlich 10% (1 06 3 0% 5 06 Pr
_ bel ebt f
ruhig 1 061 6 3 86 44% r
bedeut sam de
bedeutungslos 1006 1% 2 & 4 3%
N moder n -
traditionell 7% | 16% 4 Y% 3 & oVo
_ innovativ ma
einfallslos 1 ™% 1 % 3 & 3 %%
_ dynami sch «
statisch = 1 % 2 % 3 %% 3 06 O Ho
gunstig ma
teuer 1™ 1% 43% 2 &% _
jung 5 J
alt 8% 1 86 4 86 2 P cJe
_ exklusi v de
gewohnlich 9% 2 4 60 2 %%
_ fortschritt]i g[j
rickstandig 1 06 1 % 4 % 24% _
sicher

unsicher 1 % 2 &

3 30

22

Quell e: Gol dmedbD34Ble6fZr SGamd sebn schi(ecehtr) ghuits) . Werte gerundet .
Fragkber welche Qualitat verfigt der Musikwirtdchaftsstandort NRW Uhrer Ei

42

nche

schatzt werden vor
of essional itat un-ec
eundl i cher Umgang
r Branche

r allem die Agil it
chen den Standort
he Vielfaldt bei r é
chen d&nh akPdprt wi
doch wird NBR®Wswa de

fsung noch als bes
nstig wahrgenommer

nschadtzung nach?



Je mehr Musi
Ant el | der

Rheinschiene
Ruhrgebiet
Bergisches Land
Niederrhein
Minsterland
Ostwestfalen -Lippe
Aachen

Hellweg
Sudwestfalen
Sauerland

Quel ERthandortmonitor.
2Gol dmedi a Relf2rday629gSkallésebn
Fra@gi:e beurteilen Sie

43

Mu s |

kunt er nehmen

VOor

kunter nehmen

50,1 %
14,2 %
10,0 %
8,0 %
5,2 %
4,7 %
4,3 %
1,6 %
1,2 %
0,7 %

Auf grund von Anonymisierungen
schllGéeséah)
Stadt

bzw.

6,3
5,5
4,3
4,3
4,1
4,1

sind ni
1*OAWew o gteen al s
i NRW al s

Oort
und

cht al |l e

Standort

umso zuf i ed

Staaddért beurte

O Auf Ebene der Kul't

geht die Beur-teiluwu
genen Standor+4 s mi
deutung fur Musi kw
i n NRW einher

0 Der eigene, kommun

Standvarmrtd i m Schnit
5,Bewert etlP udnakni t
weniger als @Wer ge
si kwirtschaNRWSstan

O Der NRW ug wertet

die positive Wahrn
des eigenen Stando
( Ausnahme Rheinsch
bil det f &Brr achicehePop
einen sinnvellen B
rahmen

Unternehmen ausgewi esen.

f

ar

die Musi kwirtschaft?













































