GOLDMEDIA

Wirtschaftliche Lage des
Rundfunks 2008/2009

Die Rundfunkwirtschaft im Uberblick

Ddsseldorf/Berlin, 30. November 2009
BILM
108 LMK

f [IR————

hessen B Autoren:
Mathias Birkel, Dr. Klaus Goldhammer,
Christine Link, Guido Schneider, Dr. André Wiegand

Inhalt: Wirtschaftliche Lage
des Rundfunks 2008/2009

2. Privates Fernsehen 2008

3. Privater Horfunk 2008

4. Rundfunkwirtschaft gesamt 2008
5

6

Beschaftigte
Fazit

©GOLDMEDIA @




Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009
Ziele der Untersuchung und Methodik
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(Datenerhebung Fernsehen)

= TNS Infratest

(Datenerhebung Horfunk)

Ziele:

= Analyse der wirtschaftlichen
Situation, Perspektiven und
der Beschaftigen bei allen
Rundfunkunternehmen in Dt.

Methodik

Projektzeitraum:
Mai bis Oktober 2009

Primardatenerhebung durch
Befragung sémtlicher dt.
Rundfunkanbieter (n=472)
mittels standardisiertem
Fragebogen

Rucklauf:

229 v. 262 TV-Sendern (87%)
und 196 von 210 Horfunk-
sendern (93%) fullten den
Fragebogen aus

Befragungszeitraum:
11.05.2009 - 28.08.2009

Sekundérdatenanalyse des
ARD- und ZDF-Jahrbuches
mittels Online-Desk-Research

Rucklauf

,

Fernsehanbieter
300 87%
250
200
150
100

50

262 229

Aussand  Geantwortet

Hoérfunkanbieter
200
150
100
50

Aussand  Geantwortet

©GOLDMEDIA

3

472 Programme von 362 privaten Rundfunkanbietern
in Deutschland. - Ende 2008 (Radio und TV)

174 Horfunkanbieter (210 Prog ramme

188 TV-Anbieter (262 Prog ramme

Anzahl der Programme

m nur digital ausgestrahlte
Radioprogramme

M Lokale Radioprogramme an
Dreifrequenzstandorten

m Lokale Radioprogramme an
Zweifrequenzstandorten

m Lokale Radioprogramme an
Einfrequenzstandorten

m Landesweite und reg.
Radioprogramme

® Bundesweite
Radioprogramme

15

Lokale Sparten-TV-
Programme

w Lokal- und Ballungs-TV-
Programme

m Landesweite Fenster

m Teleshopping-Kanale

| Pay-TV-Programme

m Bundesweite TV-Fenster

W Free-TV-

Spartenprogramme

m Free-TV-Vollprogramme
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Privat-TV: 7,4 Mrd. Euro Gesamtumsatz 2008:
Uber 50% durch Free-TV-Vollprogramme
_lmmmm lung Im privaten Fernsehen in Deutschland Ilﬂﬂ:‘
Umsaétze in Mio. Euro
0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000
Privates Fernsehen insgesamt 7.392 |
Free-TV-Vollprogramme 3.776 |
Teleshopping 1.448
Pay-TV |].1 oj
Free-TV-Spartenprogramme |838|
Regionales TV ingesamt 1H1
Bundesweite TV-Fenster 6|1
4 50%
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Privat-TV Kostendeckungsgrad: 2008 weiter klar
profitabel - aber Gewinnriickgang um 40% ggu. 2006 |

2006
= 2008

Privates TV insgesamt

Bundesweites TV insgesamt

Regionales TV ingesamt

116
110

= 629 Mio. Euro Gewinn im
Privat-TV, damit weiter
klar in der Gewinnzone

Jedoch deutlicher Riick-
gang um rd. 40% ggu.
2006 (1,05 Mrd. Euro)

GroBte Profitabilitats-
steigerung bei Free-TV-
Spartensendern (119%
2008 ggl. 95% 2006)
und bei Lokal-TV-Progr.*
(2008 mit Kostedeckungs-
marge von 3% wieder in
der Gewinnzone)

GewinneinbufBen v.a.
im Bereich Pay-TV (87%
2008 ggu. 104% 2006)

* ohne Ballungsraum-TV

e

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178

=

=
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Verluste in der Privatwirtschaft: 40%
weniger Gewinne im Vergleich zu 2006

Kostendeckungsgrade im privaten Fernsehen in %

Privates TV insgesamt

Bundesweites TV insg.
davon
Free-TV-Vollprogramme
Free-TV-Spartenprogr.
Pay-TV

Teleshopping

Regionales TV ingesamt
davon

Landesweite TV-Fenster
Lokal-/Ballungsr.-TV insg.
Lokal-TV

Ballungsraum-TV

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks

i 8
| 0=
. J £ | 120 135
_

‘A
—’— - 104 119
_sdam

109

116
110

2006
w2008

97

= Privat-TV trotz Riick-
gang nach wie vor in
der Gewinnzone

= Mit 600 Mio. Euro
hochster Gewinn bei
den bundesweiten
Free-TV-Vollprgr.

= GroBte Profitabilitats-
steigerung bei den
Free-TV-Sparten- und
bei den Lokal-TV-
Programmen (2009
wieder in der
Gewinnzone)

= GewinneinbuBen v.a.
im Bereich Pay-TV
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Privat-TV-Umsatz*: Klassische TV-Werbe-
spots nach wie vor Haupteinnahmequelle

Umsatzverteilung im privaten Fernsehen 2008 - 006/2008

Privates Fernsehen: 7.392 Mio. Euro Gesamtertrag*

Call Media; 2,0%

Programmver-
Forder-

kiufe/Auftrags-
produktionen fiir maRnahmen;
0,2%

Dritte; 4,9%
Sonsti
Abonnements- :rrtlrsélgg:
gebuhren; 11,9% i
Werbung im
Internet; 0,7% _

Sponsoring;_/ _
1,5% .
regionale .

Werbespots;
0,8%

-

* Inkl. Teleshopping-Anbieter

Umsatz Umsatz
2006 2008
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Aufwand im Privat-TV*: Zwei Drittel fir
Programmrechte und Wareneinkauf

Aufwandsverteilung im privaten Fernsehen 2008 > 006/2008

Privates Fernsehen: 6.763 Mio. Euro
Gesamtaufwand*

Kosten der
Programm-

Abschreibung

Steuern; 12%

Personalkosten
a1 3%
ergltungen
fur freie
Mitarbeiter;
2%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178

* Inkl. Teleshopping-Anbieter

Aufwand Aufwand
2006 2008
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Privat-TV Umsatz*: Werbung und Sponsoring
mit 68% nach wie vor Haupteinnahmequelle

g im bundesweiten priv. Free- u. Pa Umsatz 2006/2008

Free-TV u. Pay-TV: 5.792 Mio. Euro Gesamtumsatz 2008
Programm-
verkaufe/ g %
Call Media; 2% .
Auf_tragspro— Va /O’Sonsuge
duktionen; 5% Ertrage; 9%
6.001 5.792
Abonnement- Mio. Mio.
gebuhren; 15% Euro Euro
( Werbung im
Internet; 1%
Sponsoring; —— 5
2% ©
Regionale Uberregionale E» 2
Werbespots; Werbespots; g ';3
0,3% 65% £ E
2 E
[ .2
0 £l | "o
e} o
\ 68'3 /0 J * Umsatz Umsatz E
<
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=166 2006 2008 ?
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Privat-TV Aufwand: Knapp zwei Drittel
der Kosten fiir TV-Rechte und Inhalte |

Aufwand 2006/2008

Kosten der
Programm-
verbreitung;

10%

Free-TV und Pay-TV: 5.199 Mio. Euro
Gesamtaufwand

Ab-
schreibungen/
Steuern; 14%

Personal-
kosten; 12%

Vergltungen
far freie
Mitarbeiter;
2%

* Ohne Teleshopping-Anbieter

Aufwand Aufwand
2006 2008

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=166
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Anbieter in Bayern und NRW generierten
2008 82 Prozent des Gesamtumsatzes

™ Ertragsverteilung mit Teleshopping Ertragsverteilung ohne Teleshopping
Privates Fernsehen insgesamt: 7.392 Mio. Euro Privates Fernsehen: 5.944 Mio. Euro
Berlin und
“Baden- Berlin und Bra?je;;)urg
Wurtteronberg Brandenburg Baden- P
27% Bayern 11,9% Wirttemberg Bayern
43,3% 0,3% 46,5% Hamburg
Hamburg und Ubrige und
Ubrige Lander Schleswig-H. Lander Schleswig-H.

1.9% 0,9% 0.3% 1,1%
Sachsen N /
9 Sachsen
0,1% Hessen 0.1% Hessen
. 0y
Rheinland- 0.7% Rheinland- 0.2%
Pfalz ) ) Pfalz
0.3% Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, o Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009,
\370 Goldmedia Analyse 2009, n=178 0,4% Goldmedia Analyse 2009, n=166

:err.—

= Bayern: Hauptsitz von 2| | = NRW: Hier sind die
ProSiebenSat.1 Media AG RTL Gruppe (K&ln) Die Spartensender 3
! und QVC (Dusseldorf) von MTV Networks j
Sky Deutschland AG ansassig ] sowie Sat.1 (bis 2008)™

, J—
(vormals Premiere AG) sowie haben hier ihren w
Unternehmenssitz =

©GOLDMEDIA =

= Berlin-Brandenburg:

Privates TV: Anbieter in Bayern und NRW
stehen fir 83 Prozent des Gesamtumsatzes 2008

h:ﬁmmmmmmnvmn:mmmmmmmlmmmmmm

Privates Fernsehen : 5.944 Mio. Euro Gesamtumsatz

Bayern
Baden- 46,5% .
. Berlin und
Wiirttemberg
0.3% Brandenburg
! 14,5%

Hamburg und

Ubrige Lander J
Schleswig-H.

0,3% ,
Sachsen Nordrhein- Hessen  1,1%
0,1% Rheinland-Pfalz Westfalen 0.2%
0 40/0 36'40/0 Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009,

Goldmedia Analyse 2009, n=166

:err.—

= Bayern: Hauptsitz von 2| | = NRW: Hier sind die
ProSiebenSat.1 Media AG, RTL Gruppe (K8In)
und QVC (Dusseldorf)

= Berlin-Brandenburg: o

Die Spartensender
von MTV Networks 4

Sky Deutschlahd AG ) ansassig ) sowie Sat.1 (bis 2008) ~ R2FE
(vormals Premiere AG) sowie haben hier ihren It

drei Teleshoppinganbieter Unternehmenssitz
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Privat TV Entwicklung: Ertrage
weiter unter dem Niveau von 2000
" Umsatz- und Aufwandsentwicklung 2000-2008 in Mio. Euro |
8.000 +
7.282
7.000 1 653 . Ertrage Free-TV
6.001 . und Pay-TV
6.000 | 6363 5.724 5.757 5.918 5.944 y
o 006 2221 5240 5-357 A ifwendungen
5 4806 4908
5000 - Free-TV und Pay-TV
.2
EA.OOO 1450 -\Werbeertrage
= 4.096 4.041 4.093 4007
= 3.708 3.749
£3.000 - 3.426 3502 .
S —Teleshopping-
2.000 - Umsatze
1226 1.296 1347 1448
908 ' ;
1.000 - oo 1333 1394 1406 —*Teleshopping-
1.257
Aufwand
792 863
0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Privat TV Prognose 2009: Krisenbedingter Umsatz-
rickgang gesamt: 6%, Free-TV: mehr als 11%!
—ﬂmnmmrmmmummm_
Privates Fernsehen insgesamt Bundesweites Free-TV
7.000 - 6-953 6.763 6576 %
o 6.000 - %
3
“ 5000 4.683
e © 2 4.165
= 4.000 - ] 2R =
N : 0 =3 o
T 3.000 - = 5S¢ N =
£ © of o oOnN
S 2.000 - £ r3 £ 53
w 3 t 0«
1.000 - < w &3
<
0
Ertrag 2008  m Prognose Ertrag 2009 = Aufwand 2008  m Prognose Aufwand 2009
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Privat TV Prognose 2009: UmsatzeinbuBBen im
Regional-TV bei 5%, Teleshopper optimistisch

_ﬂmnmmmmmmnﬂmm_

Pay-TV Teleshopping Regionales TV
1.800 - 0,1%
0,4% ) o
1.600 - *70 1.536 oy 8 O g
1.448 S 8 g8 & 4R
1.400 - Q ¢n - 2%
= So € H»E
1.200 - gof s g E
o Eat 'E o
1.000 - 8 2 E*s 3 73
[ =] ) o © < <
8o | & 85 S e
=] =) <] o
=] 5¢c ~ €g
600 - ‘; o g @ Oa
(0] A = 3= E E
400 | = 5 v 5
T < w <
200 - w 151 158 155
o e
Ertrag 2008  m Prognose Ertrag 2009  m Aufwand 2008  m Prognose Aufwand 2009
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Privat TV Prognose: Werbekrise ist nach Meinung
der meisten TV-Anbieter erst 2011 iberwunden

Frage: ,,Wann erwarten Sie das Ende des konjunkturellen Abschwunges?

0% 84%

80% -

67%

70% -

40%
25%
17%17% 18%17%
Privates Bundesweites  Bundesweites  Teleshopping LandeswelteTV— Lokal- und

Fernsehen in Free-TV Pay-TV Fenster Ballungsraum-TV
Deutschland

2010 m2011 m2012 mspéater

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Fernsehveranstalter erwarten Anstieg des
Online-Anteils am Umsatz bis 2013 auf 8,5°/o|
Prognose G : atz (Anteil/in Mio. Euro) 2008 vs. 2013 |
700 4 - 90
8,5%

- 8,0
600 - 630 ::E;
) - 7.0 §
2 500 - a
g - 6,0 E
]
c 400 - L 5,0 g
N 2
€
g 300 - 3,3% 40 g
= 8
2 - 30 ¢
= 200 - 247 ©
o 20 2
<

100 - L 10

0 T 0,0

Online-Umsatz 2008 Prognose Online-Umsatz 2013
Privates Fernsehen in Deutschland ~m-Anteil am Gesamtumsatz
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Free-TV: Anteil alternativer Erlosquellen
von 2006 zu 2008 um 5% gestiegen |

A a Regional
Ertrag: 3.776 Mio. Euro  gegionale Ertrag: 847 Mio. Euro W;%f:paofs.
Werbespots; 0,3%

( Sponsoring; \
/

3%
| Werbungim
Internet; 1%

\Teleshopping
. 39

3%

\_Call Media;

1%

Werbung im
Internet; 1%

Programm-
verkauf/
Auftragspro-

Gall Media; UKlionen:
1% e
0,
Sonstige 15%
Ertrége; 8% j

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=35
Fakten
= Free-TV-Vollprogramme: Werbeabschwung um 11% seit 2006

= Alternative Erlose v.a. in den Bereichen digitales Pay-TV, Teleshopping, (Online-) Games und
Lizenzhandel ausgeweitet; 900 Mio. Euro abseits klassischer Werbespots

= Anteil alternativer Erlosquellen insgesamt bei 20% des Gesamtumsatzes 2008 (2006: 15%)
= Bedeutung von Call Media bzw. Telefonmehrwertdiensten nimmt weiter ab.

Sonstige 0,
tErtrége; 17% 35 /0)
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Free-TV-Aufwand: >50% Programm-
kosten und Auftragsproduktionen

Aufwand: 3.154 Mio. Euro

Aufwand: 712 Mio. Euro

Kosten der
Kosten der Programm-
Programm- verbreitung;
verbreitung; 15%
8%
Abschrei-
bungen/

Abschrei-
' bungen/
Steuern; Steuern; 16%
16%
T Ppersonal-

kosten; 14%

y —

Personal-
kosten; 13%
Vergiitungen "
g 'g Verglitungen
fur freie - .
. . fur freie
Mitarbeiter; " .
2% Mitarbeiter;
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, 2%
Goldmedia Analyse 2009, n=35
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Pay-TV: Deutliche Profitabilitatsverluste
durch Kostensteigerungen

Umsatzverteilung im privaten Pay-TV 2008

Ertrag: 1.109 Mio. Euro

Einzelabrufe;
4% Programm-
verkaufe/ 1.071

Auftragspro- Mio.

duktionen fur Euro
Dritte; 11%

Sonstige 2006
Ertrége; 7%
\Werbung und :
Sponsoring; 0 100
3%
2006 104%
2008
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=41
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Lokal-TV: Knapp 50% der Erlose durch Pro- -
grammverkaufe und Auftragsproduktionen

m Regional- und Lokal-TV 2008 ll Aufwand Lokal-TV |

(115d EIrte ANy

Regional-TV insgesamt: 151 Mio. Euro Gesamtertrag w

Teleshopping;

1%Forder- 73
___maBnahmen; Mio.
‘I [
Programm- 0% Euro
verkaufe/ Sonstige
Auftragspro- __Ertrage; 8% 2006 2008

duktionen fur
Dritte; 48%

Oberregionale | |l ]

Werbespots;
3% 0 20 40 60 80 100

2006 97%

Werbung im

Internet; 0,3% SPEInSIningE 2008

4%
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=102
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Privater Horfunk: 624 Mio. Euro Gesamt- _'l
umsatz 2008: >60% landesweiter Horfunk ®

_lmmammm—
Umsaétze in Mio. Euro
0 100 200 300 400 500 600 700
Privater Horfunk ges. 624 |

Bundesweiter Horfunk ﬂ

Landesweiter Horfunk ‘ 382

Lokaler Horfunk 198

Digitaler Horfunk #

Ggf. Rundungsdifferenzen méglich

50%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=167
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Privater Horfunk: Leichter Gewinnriickgang _'l
ggu. 2006 - jedoch weiter klar profitabel ®
Kostendeckungsgrad im privaten Horfunk in %
in Prozent

0 50 100 150
|
i
1

Privater Horfunk
Deutschland

Bundesweiter Horfunk

Landesweiter Horfunk

Lokaler Horfunk

Digitaler Horfunk
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Privater Horfunk: 21% der Radio-Umsatze 2008 '
in Bayern, 16% in NRW, 12% in Baden-Wiirttbg. (@™

(" Umsatzverteilung Hérfunk nach Bundeslandern 2008 |

Privater Horfunk: 624 Mio. Euro Gesamtertrag

Rheinland-Pfalz; 5% Sachsen; 5%

Berlin/Brandenburg;

9% ] n; 21%

Hessen; 9%

Hamburg/Schleswig
-Holstein; 10%

Baden-
Wirttemberg; 12%

Ubrige
Bundeslander; 13%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=167
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Privater Horfunk gesamt: 88% der Umsatze |
2008 aus Werbung und Sponsoring o™

624 Mio. Euro Gesamtertrag 540 Mio. Euro Gesamtaufwand

Werbungim
Internet 1%

Vergltungen

Auftrags- o
produktionen, ar esl_e
Programm- u Freie/Freie;

y 7%

Rechteverkauf Kosten far

1% technische
Veranstal- Progrgmm-
tungen 3% verbreitung,
\ 10%
Call Media 2%
Steuerliche

Abschrei-
bungen 4%

Zuwendungen Indirekte

Sonstige
g Steuern 1%

Umsétze 6% 1%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=167 Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=167

= Horfunk insg. profitabel: 624 Mio. Euro Ertrag stehen 540 Mio. Euro Aufwand ggu.
Dies entspricht einer Marge von 16%

= Lokale/regionale Werbung vor tberregionaler Werbung wichtigste Erlésquelle

Ggf. Rundungsdifferenzen maéglich

©GOLDMEDIA 2




Bundesweiter Horfunk 2008 insgesamt |
leicht defizitar - Werbeerlésanteil ~50%

Sponsoring

3%

Werbung im
Internet 1%

Auftrags-
produktionen,
Programm- u.

VeErsak Recht;verkauf
Sonstige l_ Call Media
Umsatze FordermaB- 1%

nahmen/Zu-
wendungen
6%

41%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=14

44 Mio. Euro Gesamtaufwand

Verglitun-

gen fur freie
Mitarbeiter
5%

Sonstige
Sachkosten
43%

Steuerliche

e ft

= 43 Mio. Euro Gesamtumsatz stehen 44 Mio. Euro Aufwand ggu., ein leichtes Defizit
= Mit rund 50% Umsétzen an den Gesamtumséatzen vglw. geringer Werbeanteil

Ggf. Rundungsdifferenzen maéglich

©GOLDMEDIA 2

Landesweiter Horfunk: 2008 deutlich |
~84 Prozent

profitabel, Spotwerbung

382 Mio. Euro Gesamtumsatz

Sponsoring
6%

Werbung im
Internet 1%
Auftrags-
produktionen,
Programm- u.
Rechteverkauf
Veranstaltung 1%

Call Media

3%

Sonstige
Umsatze 2%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=55

319 Mio. Euro Gesamtaufwand

Vergitungen
fir freie

Kosten fiir
Programmver
breitung;
Steuerliche 10%
Abschrei-

bungen; 4%

Indirekte
Steuern ; 2%

.

= Landesweiter Horfunk insgesamt klar profitabel. 382 Mio. Euro Erlése ggi. 319 Mio.
Euro Aufwand: Kostendeckungsgrad von 119%

= Weiterhin sehr hoher Umsatzanteil von Spotwerbung (84%)

Ggf. Rundungsdifferenzen maéglich
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Lokaler Horfunk: Lokale und regionale |
Werbung bleibt wichtigster Erlosfaktor o™

198 Mio. Euro Gesamtertrag Rl ——
Sponsoring; 6%
Werbung im Auftragsproduk-
Internet; 0,5% tionen,
Programm- u.
Rechteverkaufen
2%

Veranstaltungen
;4%
Call Media;

0,3%
FordermaB-

nahmen u.
Zuwendungen; : Steuerliche
0,5% : Abschrei-
bungen; 3%

Verglitungen
fur freie
Mitarbeiter;
8%

Kosten far
Programmver
breitung; 7%

Sonstige
Umsatze; 4%

Indirekte
Steuern ; 1%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=98

= Die lokalen Hoérfunkprogramme arbeiteten 2008 insgesamt profitabel: 198 Mio. Umsatz ggu.
170 Mio. Gesamtaufwand

= Lokale/regionale Werbung nach wie vor wichtigste Erlésform (59%)

Ggf. Rundungsdifferenzen maéglich
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Privater Horfunk: Ertrage in Deutschland |
- - -
nach wie vor unter dem Niveau von 2000 |®
800 -
750 742
700 - 678
667
o e 661
2 650 | 640 624
) Ertrage
= 600 62
-a 565
£ 550 A 546 _g Aufwand
w 55
540
500 -
—+\Werbeertrage
450 - 480 478
456
400 T T :
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=167
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Privater Horfunk Prognose 2009: Umsatzrﬁckgang_L

- - - [
insges. um 9% erwartet, im lokalen Hérfunk 12%!' @

" Ertrags- und Aufwandserwartungen der Horfunkveranstalter |

700 - - 5

624 = 2 c'i

600 | il Q g

540 © (=3 o 0 b

522 o ‘E 2 0D o O S 5|

500 D Ru =528 | S £ WNgg =

g ° o ¢ 52N Qu ad ¢

=] ~ o : : c N 5

= 400 382 So, £ 8 98| §5 SHs o
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Privater Horfunk: Mehr als die Halfte -
erwarten Ende der Krise fir 2011 ®

60% - 57%

50%

40%

30%

20%

Anteil der H6rfunk-Anbieter

10%

0%
Hérfunk gesamt Bundesweiter Horfunk  Landesweiter/regionaler Lokaler Horfunk
Horfunk

2010 ®m2011 m2012 mspater

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=167
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Horfunkveranstalter erwarten Anstieg des p—
Online-Anteils am Umsatz bis 2013 auf 6,5% o
h Befragung: Prognose Online-Umsatz (Anteil/absolut) 2008 vs. 2013
45 4 6,5% - 7.0
40 60 «
0 35 - 5
o .50 &
o 301 £
= .
£ 25 S 40 2
N 2
& | £
€ 20 - 3,0 5
>
T O
215 Jo E
E B ' ©
O 10 | 2
0,7% 10 <
5 | o
5
0 T 0,0
Online-Umsatz 2008 Prognose Online-Umsatz 2013
Privater Horfunk in Deutschland ~m-Anteil am Gesamtumsatz
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=167
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Rundfunkwirtschaft gesamt: Rd. 15 Mrd. Euro
Gesamtumsatz, davon 44% privater Rundfunk

Vtlg. Werbeumsatze 2008

. 184 (4%)
Gesamtumsatz: 14.895 Mio. Euro . )
m Off.-rechtl.:
Horfunk-
Werbung
m Off.-rechtl.:
Offentlich- TV-Werbung
rechtlicher
Rundfunk
Gesamtertrag 4.007 .
8.327 Mio. (80%) = Privat:
Euro: 56% Horfunk-
! Werbung
(ohne DW)
Privater Privat: TV-
Horfunk Werbung
Gesamtertrag:
224 M4I$ Nettowerbeertrage im
uro; 4% Rundfunk 2008
5.024 Mio. Euro
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=345
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Rundfunkwirtschaft gesamt: Umsatzanteil der
OR im TV bei 47%, im Horfunk jedoch bei 84%

8.000 - .
. m Sonstige
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o 5 000 = Abonnement-

85000 - i 5
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.£4.000 - §

o 7.060 g
©

S J = Werbung g

£3.000 * g

2.000 - Ak 3

2.678 i

1.000 - Rundfunk- <

o “s4s gebhren £

Privater Offentlich- Privates Offentlich- Privater Offentlich- £

Rundfunk rechtlicher Free- und rechtliches Horfunk  rechtlicher %

6.568  Rundfunk Pay-TV  Fernsehen 624 Horfunk 2

Mio.Euro  8.617 5.944 5.354 Mio. Euro  3.254 f

Mio. Euro Mio Euro Mio. Euro Mio. Euro T

O

= ©GOLDMEDIA 3




Rundfunkwirtschaft gesamt: Private mit 6,6 Mrd. Euro
erreichen 76% der Ertrage des 6.-r. RF (8,6 Mrd. Euro)

10.000
9.000 - 6yp B505 8742 gg17 CE.)r;fragte} i )
8.046 8.133 gp3 8.166 © - irt]rli - 3
. echtliche <
8.000 7.349 g
7.000 - Ertrége Privater g|
‘ 7.105 7.204 7.258 Rundfunk ohne £
6.625 6.782 6.896 Trelleslh . s
2 6.000 - : 6.368 6.479 6.568 eleshopping %
@ 5.133 Werbeartrs 3
£ 5.000 4631 4713 4657 4553 erbeertrage o
E 4.266 3906 Private 8
"w 4,000 - : 3.750  3.697 g
% 3.000 | —X—Teleshopping— ‘E
Umsatze %
20007 1226 1.296 1.347 1448 %
809 908 .. &
1.000 4 598 507 466 4 497 547 466 471 +Werberfnrage 2
D - —y Offentlich- i
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ‘ Rechtliche s
3

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Umsatz im 6.-r. RF um 17% gestiegen seit 2000,
Privat-RF um knapp 8% gesunken (-537 Mio. Euro)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

125% .

<

Il

0, c

£ 120% - N90% e g
o 115,7% o
S 2
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S 0 111.1% . , -
3 109,5"/0110'7 A1 09,0% Umsatz Offentlich- g
N 110% - 2 ; :
N Rechtliche S
N V)
G:J 105% g
& o - S
3 , 101,4%!02:2% g
S 100% 4 Lt Umsatz Privater 3
8 o, 97:1% Rundfunk ohne 2
= ST Teleshopping s
S 95% - 93.2% 92.4% B
g 91,2% . =
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Werbeumsatzentwicklung bis 2006 parallel,
2007/2008 deutlicher Abfall bei den 6-r Anbietern

_nvmmmmnmm:mimmmm_
105% -+

345

100%

100% -

95% -

€

[

N

<4

o

£

8

N

8 90% - 88,7%

:E> ’ Werbeumsatz
§ 85% - Private

[=)]

S

g 80% - ~~Werbeumsatz
= Offentlich-
5 78,8% .

L 75% - 77.9% Rechtliche

70% -

68,7%

65% T T T ]
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n
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Gesamt: Beschaftigtenzahl im Rundfunk
sinkt auf 75.000 in 2008 ab - Private legen zu
60.000
51.378 52.331 52.307 52.219 51.912 51395 51.087
4s.g19 50027
50.000 - Gesamt:
Offentlich-
c Rechtliche
£ 40.000 -
£ ~~Erwerbstatige:
= Offentlich-
9 29.255 29.218 29.648 29.621 29.415 29.324 29. .
& 30000 |7 LS T NN 2 2 ZEH-—-MB Rechtliche
o} 24.600
3 22.651 23.307 23.318 23.336 23.774 23,827 ;
= “5/\\21-‘534_21"932/. : AT S Gesamt: Private
& 20.000
< )/(\)W
18.439 18.305
15955 17312 16.441 16175 16.589 17818 17.262
10.000 - —<Erwerbstétige:
Private
0 . . . . . . . . ,
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
* Ohne Teleshopping-Anbieter Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=345
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Beschaftigte im Privat-TV:
mehr als vier Fiinftel sind Festangestellte |

Beschaftigte TV insgesamt: 17.703

Auszubildende

Feste freie Mitarbeiter
9%

Sonstige freie
Mitarbeiter
3%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Beschaftigten im Privat-TV:
64% arbeiten in Bayern oder NRW

" Beschaftigte mit Teleshopping 2008 B Beschaftigte ohne Teleshopping 2008 |

Beschéftigte insgesamt: Beschéftigte insgesamt:
17.703 12.118

Berlin und

Baden-
Urttemberg Hamburg und "Baden-
4% Schleswig-H. Wiirttemberg

39 Berlin und

Ubrige Lander Ubrige Lander _

6% 6%
Sachsen Sachsen_— | Schleswig-H.
29 % . 0,
i Rheinland-PfaIz‘ ° Rheinland-Pfalz Hessen e

1% 2% 1%
Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178

_:H’I

= Bayern: Hauptsitz von 2] = NRW: Hier sind die
ProSiebenSat.1 Media AG, RTL Gruppe (K8In)

Ty Die Spartensender
und QVC (Dusseldorf) ) : von MTV Networks j )
Sky Deutschland AG ansassig ) sowie Sat.1 (bis 2008 w

= Berlin-Brandenburg:

(vormals Premiere AG) sowie haben hier ihren t )
drei Teleshopplnganbleter Unternehmenssitz N
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Beschaftigte im Privat-TV: Zahl seit
2000 deutlich gestiegen, Rekordhoch 2006 |

_:’ﬁi‘d]ﬂl.’illlnY-l:mﬂEETim'ﬂﬂ I.'.I-HKVF.TH'.'Immﬁl.ﬂhhbﬂll}:d
20.000 +
17.887
18.000 17.320 17.300 AP IEALE)
16.524 Privates Fernsehen:
15.780 PR
16.000 1 14.940 15.328 Beschéftigte insg.
€14.000 -
U
;n 12.561 11.987
o= 4
'g A 10.62 ~=~Privates
A
® 10.000 - 951 ggg1 8.934 9.436 9.580 9.575 Fernsehen*:
g : Erwerbstatige
= 8.000 -
N
£ 6.000 - 5029 £ 652 5.538 5.585
3.998 - —<Teleshopping:
4.000 - 3.237 Beschaftigte insg.
2.000 -
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
* Ohne Teleshopping-Anbieter, diese werden erst seit 2003 separat erfasst Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Zahl der Beschaftigten im Privat-TV seit
2000 deutlich gestiegen, Rekordhoch 2006

20.000
17.887 17.627 17.703 Privates Fernsehen:
18.000 - 7320 17.300 & Beschaftigte insg.
: 15.780
16.000 - 14.940 15.328
Privates
©14.000 - Fernsehen*:
< 12361 o eem Erwerbstatige
S | .
% 12.000 10.621 Bundesw. Free u.
3] | 9436 9.580 9.575 Pay-TV:
'g 10000 i '06710.647 8951 geo1 8934 Erwerbstétige
o
= B0LY £ B 7.055 7332 7704 7600 roleshopping:
e 7.506 7218 Beschiftigte insg.
< 6.000 - o 5.029 5.538 5.585
4.632
4.000 3237 238 Privat
. 4 4.759 . —«Privates
4.319 4.542 Fernsehen*:
2.000 | 3.140 3.094 3.337 3.350 3081 3.129  Sonstige

Mitarbeitery T
0 : : : : : : : : : CTJL)
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 ] -k.__"}

* Ohne Teleshopping-Anbieter Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178

Beschaftigte im privaten Horfunk:

- - - -
Zahl in Deutschland nimmt weiter ab o
9000
8000 - 7.711
7.280
_ 7000 - BLE 6360 6557
i 6176 6.152 6.147 6.124
(o2}
‘1::: 6000 - Beschaftigte
S insgesamt
v
& 5000 -
3 4.751
< 4000 - 4.631 : 4.459 Erwerbstatige
IS 3.987 4.033
g 2000 3.081 87 3900 3.947 3.893 545
2.529 2.524
2.324 2.415 2.393
2189 2.252 2.254 Sonstige
2000 Mitarbeiter
1000 ; ‘ ; : : ‘

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=169
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8,02 Mird. €

Umsatz
Im privaten
Rundfunk

2008
(inkl. Teleshopping)

y

o -




-6% &

krisenbedingter
Rickgang

im TV fUr

2009 erwartet

Sogar tj

-11%

Im Free-TV
2009 erwartet




-9%
Im privaten

Horfunk

fur 2009
erwartet




Onlineumsatz
2008 nur

3'30/0

am Gesamtumsatz i
der TV-Veranstalter
(~250 Mio. €)

Onlineumsatz
2013 bereits e

o/ J.EE'??% *’ F’ /

am Gesamtumsatz
der TV-Veranstalter

(~650 Mio. €)




23.800
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