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Ausgangssituation in Deutschland
Kontinuierliches Wachstum des Fernsehkonsums

(& BITKOM

Durchschnittliche Sehdauer der Zuschauer pro Tag/Person in Minuten
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Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung; Zuschauer ab 3 Jahre, alle Sender, Montag-Sonntag, 3:00 — 3:00 Uhr
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Infrastruktur fur IPTV

Internet-Breitbandanschliisse in Deutschland (k'/ BlTKOM

XxDSL-Breitbandanschlisse in Millionen (am Jahresende)
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Definition

Der Begriff IPTV (L._I BITKOM

Was IPTV ist Was IPTV nicht ist

m geschaut per TV-Gerat m geschaut per PC

m hohe und garantierte Qualitat m haufig geringe Qualitat

m klassische Fernsehsender m z.B. WebTV oder InternetTV

m rund um die Uhr verfligbar m z.B. Downloads

m angeboten von Netzbetreibern m z.B. freie Streaming-Angebote

=> qualitativ vom herkdmmlichen =» qualitativ vom herkdmmlichen
Fernsehen nicht zu unterscheiden Fernsehen meist zu unterscheiden

m |PTV steht in Deutschland noch am Anfang

m bisher 3 Anbieter - weitere Starts angekindigt
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Vorteile von IPTV

Mehrwert fUr Nutzer und Anbieter (k./ BlTKOM

Vorteile fur die Nutzer
m grol3ere Programmvielfalt mit Nischenangeboten
m interaktive Zusatzdienste und Nutzung von Web-on-TV-Angeboten

m zeitversetztes Fernsehen und Video-on-Demand

Vorteile fur Anbieter
m Einnahmen aus Anschlussgebihren und Verkauf von Premiumpaketen
m Einnahmen aus interaktive Zusatzdiensten

m indirekter Nutzen: Kundenbindung und Kundengewinnung
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Nutzer
IPTV-Haushalte in Deutschland k‘/ BlTKOM

Goldmedia-Prognose IPTV-Haushalte in Deutschland 2012: 2,5 Mio.
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IPTV-Haushalte in Mio.

Quelle: Goldmedia 2007, Studie IPTV 2012
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* CAGR: Compound Annual Growth Rate (Durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate) Studie unterstitzt vom BITKOM

Quelle: Goldmedia
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IPTV mit hohem Erlospotenzial

durch kostenpflichtige Zusatzdienste

Goldmedia-Prognose: IPTV-Direktumsatze

in Dt. 2012: 422 Mio. Euro
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= Direkt erzielbare IPTV-

Erlose (brutto) enthalten

- Grundgebuhren,

- Pay-TV-Gebuhren,

- VoD-Erlose und

- GebUhren fur weitere
Zusatzdienste (z. Bsp.
Games, Votings, usw).

= Nicht erfasst sind:
Werbeerldse sowie
indirekte Erldse durch
gemeinsame Vermark-
tung von Telefon- und
Breitbandanschluss im
Rahmen von Triple Play-
Paketen (IPTV, Internet-
Zugang, Telefonie)

= Reine Video on Demand- sowie hybride Dienste sorgen flr zusatzliche Erlose
= Neben Direkterlésen sind vor allem Kundenbindungseffekte entscheidend
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IPTV Case Study Frankreich: free
Trlple-PIay far

Portfolioentwicklung bei Free 2002-2006

 Freebox, 29,99 euros / mois
C est tout compris !

Serwces de Téléphonie

70 destinations en illimité, abonnement
téléphonique inclus...

= i Decouvrez ce que free vous propose pour 29,99 € /'mois

& Enfrez e M de téléphone de votre logement

ou e Pancien ocoupart: Wous wenez d'emmenager dans un

logement neut ou sans M° de téléphone
connu ? Cliguez ici E

. | Services TELEPHONIE
! 70 destinations, abonnement inclus, messagerie...

ervices AUDIOVISUELS
ccés & 200 chaines T, médiacenter, WoD...

GUE NoUS YOUS proposons pour 29 99€mois..

omprendre L'OFFRE
L Qutest ce gue ADSEL, condition o'sloibilté & lofire .

Sernvices INTERNET
i Cannexion haut débit ilimitée, comptes @ ilimités...

Quelle: www.free.fr

2005
Triple Play

2006
Triple Play

2003
Dual Play

2004
Triple Play

2002
Single Play

inklusive

Optional 100 Pay-

29,99 Euro monatllch

. free*

La Liberté n'a pas de Prix

Angebot

= 100 Free-TV-Kanale, sowie
diverse Pay-TV Bouquets

= Video on Demand

= Div. HDTV-Sender

= 30 Radiosender

= DSL-Flatrate, max. 28 MBit/s

=, Kostenlose” Telefonie

= Fester Endkundenpreis:
29,99€/Monat!

Strategie

= Stetiger Ausbau des Leis-
tungsportfolios bei fixem
Endkundenpreis

TV Programme
g 230 Programme | oo | o cowdee || = Forcierte Verbreitung der
g inklusive und Bouquets | Video on Demand STB . Freebox”
¥ Internet: 512 Kbit/ 2 Mbit/ 6 Mbit/ 20 Mbit/ 28 Mbit/ . .
;g MnaitnBeandbreite Flatr;t: Flatr;t: Flatr;tz FIatr;t: Flatr;t; = |m .JU|| 2007 S|nd faSt a”e
i restnets: , » y N B der rd. 2,6 Mio. Free-Breit-
o eleTtonanschluss a emn eimn emn ein .
Pl erforderlich? bandkunden hardwaresei-
ER paketpreis 29,99 Euro 29,99 Euro 29,99 Euro » tlg anschlussbereit fur IPTV
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The Long Tail: Wenige Massenprogramme fur Viele -
viele Nischensender fiur weniger Zuschauer per IPTV
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Ranking TV-Sender nach Einschaltquoten

Quelle: Goldmedia-Analyse nach Anderson, Chris (2006): The Long Tail; Exemplarische Auswahl der Anbieter

Neue Programme
erreichen vor allem
kleinere Zielgruppen

IPTV macht gunstige
Distribution an Kleinst-
Zielgruppen moglich

Strategie: Anbieter
kdnnen vielseitige, ziel-
gruppenorientierte Pay-
TV Angebote gezielt
vermarkten und reich-
weitenstarke Plattfor-
men fur digitale Free-
TV Sender aufbauen

Relevant Set der Sender
aber relativ konstant

= KOM




Goldmedia Research: Studie IPTV 2012

IPTV 2012. Marktpotenziale fur IP-basiertes Fernsehen in Deutschland

Unterstitzt vom BITKOM

I Prognose fir hohes Nutzerinteresse:
2012 uber 2,5 Mio. IPTV-Kunden in Deutschland

I IPTV fur Telcos mit groBem Kundenbindungseffekt — GOLDMEDIA
preislich attraktive Produktbindel sind Voraussetzung

I Hohe technische Verfligbarkeit und Klarung der rechtlichen
Rahmenbedingung — Voraussetzungen fir den Erfolg

I IPTV ist echte Konkurrenz zum Broadcasting, differenziert
sich jedoch durch viel mehr Angebotsmdéglichkeiten

I VoD, Interaktion, Vielfalt — der Mehrwert von IPTV muss IPTV 201 2
dem Kunden klar vermittelt und kommuniziert werden

Marktpotenziale flr IP-basiertes
] Fernsehen in Deutschland
Inhalte der Studie: Technil « Becht » Combentschutz - Inhalte & Anwsendungen - WebTV

I Technik, Recht und Contentschutz & Regulation ekt '

I Okonomische Basis & Geschaftsmodelle
I TV- und Breitbandmarkt
|
|
|

IPTV-Inhalte & WebTV-Anwendungen
Case Studies in Deutschland und Europa
Marktpotenzialanalyse: Marktprognose bis 2012

Bestellung unter:

Goldmedia GmbH Media Consulting & Research
Dr. Katrin Penzel

Oranienburger Str. 27, 10117 Berlin, Germany
Tel. +49 30-246 266-0, Fax +49 30-246 266-66
Katrin.Penzel@Goldmedia.de
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