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Goldmedia GmbH Media Consulting & Research

= Strategieberatung
(Product, Pricing, usw.)

Research & Analysen
Marktanalysen

= Business Development Wettbewerbsanalysen
= Implementierung Prognosen/Forecasts
= M&A, Markteintritt Prognosetools:

Strategieberatung MPAFiIm

Corporate Finance .
Research & Finance

Goldmedia

Goldmedia Custom 2, Goldmedia Sales
Research GmbH % & Services GmbH

«  CATI, CAPI Interviews * Mediaplanning

= Fokusgruppen = Corporate Media
= Conjoint-Analyse = Special Interest

= Eyetracking = Vermarktung

= Pupillometrie = Mehrwertdienste

GOLDMEDIA :




Filmerfolge sind kein Zufall!

» Es gibt Abhangigkeiten, mit denen sich viele Erfolge
und Misserfolge von Filmen erkléaren lassen...

= Diese Abhangigkeiten sind nicht linear: , Je groBer
das Budget desto erfolgreicher der Film" ... das ist zu
simpel

= Erklarungsmodelle, die nur auf eine Ursache setzen,
kénnen nicht die Realitat abbilden: Budget, Star und
Regisseur sind nicht allein verantwortlich...

©GOLDMEDIA

3

Grundlage: Komplexe Relationen erkennen
und auf die Zukunft anwenden

Daten aus der Vergangenheit

Fordersumme < Produktionskosten

Startkopien Genre <= Serialitat Besucherzahlen

L

Produktionsfirma u.v.m Mustererkennung

Aktuelle Daten

Fordersumme < Produktionskosten\
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. - Besucherzahlen-
Startko¢p|en Genre <= Ser\lallli/ = B
Produktionsfirma wum—
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Die Datenbasis

= Unsere Datenbank enthalt umfangreiche und einheitliche Angaben zu rund
1000 Filmen.

= Diese Filme sind ...
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Determinanten. i

Modellentwicklung
Programmierung

Datenrecherche
Datenanalyse
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Modellentwicklung

= Zur Mustererkennung nutzt Goldmedia
leistungsfahige statistische Verfahren sowie
Methoden der kiinstlichen Intelligenz.

= Neuronale Netze

= Decision Trees

Umsetzung

Programmierung
P S =

= Support Vector
Machines (SVM)

Evaluation
Optimierung
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Ablauf Filmforecasting

Besucherzahlen-
prognose

Eingabe der Daten

Sensitivitats-
Analyse

An welchen
Stellschrauben lasst
sich drehen, um
den Erfolg beim
My Publikum zu
steigern?
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Mehrwert

Finanzierer
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