GOLDMEDIA

EPGs in Europa 2014

Der westeuropaische Markt

far elektronische Programmfuhrer

Geschaftsmodelle - Funktionen - Nutzung - Recht - Technologischer Ausblick
Martkumfeld - Marktakteure - Landerprofile - Case Studies - Forecasts

Y,



Inhaltsverzeichnis

Rechtliche Rahmenbedinungen

5.1 Risikodimensionen aus Regulierungssicht
5.2 Regulierungsvorschriften fir EPGs in Europa
5.3 Nationale Besonderheiten

Einflussfaktoren auf die EPG-Entwicklung
6.1 Zunahme der Programmvielfalt

6.2 Verdnderungen im Endgeratemarkt

6.3 Hybrid-TV und Over-the-top-Content

6.4 Personal-TV: Auf dem Weg zu individualisierten Fernsehkanélen

6.5 Mobile TV und mobile EPGs
6.5 Individualisiertes Fernsehen und Personal-TV

6.6 Programminformationen und die Bedeutung der Metadaten

6.7 HD-EPGs und Entwicklungen im EPG-Design
6.8 Die Rolle der Global Player

Marktubersicht Westeuropa
7.1 Benelux

7.2 Deutschland
7.3 Frankreich

7.4 GroBbritannien
7.5 ltalien

7.6 Osterreich

7.7 Schweiz

7.8 Skandinavien
7.9 Spanien

7.10 Case Studies

Executive Summary Auszug der im Report
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1. Einleitung bzw. Case Studies:

1.1 Begriffliche Abgrenzung
1.2 Methodik = aonTV
Marktakteure und Geschaftsmodelle = Apple
2.1 EPG-Wertschopfungsnetz u. Marktakteure m Axel Springer Digital TV Guide
2.2 EPG—Gescha_nftsmodeIIe_ ) = BSkyB

2.2.1 Entwicklungs-, Lizenz- und Update-GebUhren

2.2.2 Zahlungen der Sender fur Listing = Canal+

2.2.3 Direkte Business-to-Consumer-Erlose s Get

2.2.4 Der EPG als Plattform fur Transaktionserlése = VISJON

2.2.5 EPG-Werbeerldse

= Microsoft
EPG-Funktionalitaten = More TV
3.1 Navigation = Naxo0o
3.2 Sortierung/Strukturierung
3.3 Programminformation = NDS
3.4 Aufnahmefunktion = Orange
3.5 Personalisierung = SaunaVisio
3.6 Interaktive Services
m Sky

Nutzer und Nutzung m tvty
4.1 Erkenntnisse aus der Teletextforschung = UPC
4.2 Nutzerinteresse und Nutzungshaufigkeit
4.3 EPG-Aufbau und Design = Virgin Media
4.4 Zahlungsbereitschaft und Substitutionseffekt
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Audiovisuelle Angebotsvielfalt schafft Markt fir Content-Navigation
2014 navigieren 3/4 aller TV-Nutzer in Europa per EPG durch die Medien
EPGs werden zur Steuerzentrale fir Entertainment im digitalisierten Heim
EPGs entwickeln sich vom Programmnavigator zum Entertainment-Guide
Zappen war gestern: TV-Nutzer mussen nicht mehr nach Inhalten suchen
Ansprlche an EPG: neben Funktionalitat v.a. Design und Erlebnisqualitat
EPGs werden zentrale Transaktions- und Marketingplattform fur Anbieter
EPG-Entwicklungsmotoren: Digitalisierung, HD-TV, PVR und Hybrid-TV
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Ergebnisse der Studie
EPG entwickelt sich v. Nischen- zum Massenprodukt

%
Digitalisierungsgrad in % der TV-HH

EPG-Markt in Westeuropa wachst jahrlich um 20% %] morensiatonins s v a2%
Direkte EPG-Erlse in Westeuropa 2008: 156 Mio. 2o
Direkte EPG-Erldse in Westeuropa 2014: 450 Mio. g
Anstieg EPG-HH in Deutschland auf 23 Mio. in 2014 £
Fihrende EPG-Markte: GroBbritannien u. Skandinavien .« |4
Sky Guide von BSkyB hat die meisten Nutzer: 9 Mio. o

Uber 100 TV-EPGs, > 150 Online-EPGS in Westeuropa S B, ki
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Studieninhalte

Marktakteure, Wertschépfungsnetz, Geschaftsmodelle
EPG-Funktionen, Case-Studies, technolog. Perspektiven
Nutzer und Nutzung, Navigationsverhalten, Praferenzen
Rechtliche, regulatorische Aspekte, Rahmenbedingungen
Forecasts: EPG-Nutzerzahlen, EPG-Umsatze bis 2014
Zukunftstrends fur den EPG bzw. Entertainment-Guide
Marktubersicht Westeuropa, 13 Landerprofile

m 125 Seiten, 118 Abb., Tabellen und Charts
m Desk-Research durch internationales Team
m Experteninterviews nat./intern. Marktakteure
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