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Auszug der im Report 
genannten Player 
bzw. Case Studies:

■  aonTV

■  Apple

■  Axel Springer Digital TV Guide

■  BSkyB

■  Canal+

■  Get

■  iVISJON

■  Microsoft

■  More TV

■  naxoo

■  NDS

■  Orange

■  SaunaVisio

■  Sky

■  tvtv

■  UPC

■  Virgin Media
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Ergebnisse der Studie

■  EPG entwickelt sich v. Nischen- zum Massenprodukt  
■  EPG-Markt in Westeuropa wächst jährlich um 20%  
■  Direkte EPG-Erlöse in Westeuropa 2008: 156 Mio. 
■  Direkte EPG-Erlöse in Westeuropa 2014: 450 Mio. 
■  Anstieg EPG-HH in Deutschland auf 23 Mio. in 2014
■  Führende EPG-Märkte: Großbritannien u. Skandinavien  
■  Sky Guide von BSkyB hat die meisten Nutzer: 9 Mio.  
■  Über 100 TV-EPGs, >150 Online-EPGS in Westeuropa

■  Audiovisuelle Angebotsvielfalt schafft Markt für Content-Navigation
■  2014 navigieren 3/4 aller TV-Nutzer in Europa per EPG durch die Medien
■  EPGs werden zur Steuerzentrale für Entertainment im digitalisierten Heim
■  EPGs entwickeln sich vom Programmnavigator zum Entertainment-Guide
■  Zappen war gestern: TV-Nutzer müssen nicht mehr nach Inhalten suchen
■  Ansprüche an EPG: neben Funktionalität v.a. Design und Erlebnisqualität  
■  EPGs werden zentrale Transaktions- und Marketingplattform für Anbieter
■  EPG-Entwicklungsmotoren: Digitalisierung, HD-TV, PVR und Hybrid-TV  
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