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Radioforschung und Hoérerbefragungen:
Mehr Hoérer durch empirisch abgesicherte Programmplanung

RegelmaBige Horerbefragungen (jenseits der MA) sind ein zentrales Element des strategischen Managements von
Radiosendern. Langst vorbei sind die Zeiten, in denen Hoérerforschung das Privileg groBer Stationen war. Goldmedia
erstellt derartige Studien fur Sie — sowohl als Einzelstudien als auch in Form regelmaBiger Trackings. Werden die Daten
online erhoben, kénnen es sich auch kleine Sender leisten, objektive Horerurteile Gber ihren Sender einzuholen.

Radio + Research = Mehr Horer und Marktanteile. Elemente der strategischen Senderplanung:
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Leistungen und Angebote von Goldmedia

Fragebogenerstellung: In enger Absprache mit den Kun- e

den und dank langjéhriger Erfahrungen erstellt Goldme-
dia Fragebogen, die keine Frage unbearbeitet lassen.

Feldarbeit: In Zusammenarbeit mit fuhrenden Feldins-

tituten kimmert sich Goldmedia um eine fachgerechte, lhr
Sender

qualitativ hochwertige Erhebung lhrer Daten — egal, ob
Sie sich fur eine CATI oder eine kostenglnstigere Online-
befragung entscheiden.

Panelmanagement: Falls Sie es winschen, baut Goldme- el
dia ein Panel mit Horern lhres konkreten Senders auf, das

\ _ Die Goldmedia-Radioforschung liefert
Sie regelmaBig befragen kénnen.

Antworten auf lhre taglichen Fragen

v" Mégen meine P1s die neue Morningshow?
v Punktet der neue Moderator?

v" Welche Musik steigert die Hérerzahlen?

v" Nervt das Gewinnspiel?

Qualitatsmanagement. Sowohl bei der Datenerhebung
als auch bei der Analyse sorgt Goldmedia dafir, dass die
Daten auch wirklich belastbar sind.

Datenanalyse und Handlungsempfehlung: Goldmedia

Welcher Sender spielt zu viele schlechte Titel im eigentlich

legt besonderen Wert darauf, dass Sie einen konkreten guteniBiogtammzieatiiv=ionlinebetiaginGg
Nutzen aus unseren Studien ziehen. Die Ergebnisse wer- e
den bersichtlich und an Ihre individuellen Bediirfnisse e .
angepasst aufbereitet. Goldmedia bietet Empfehlungen, Rl e
die lhren Sender tatsachlich voranbringen. i

Ratiosende: 3 *_‘
Radioforschung ist sinnvolle Investition! rasiente 1 SR Cotemeranat e o

r Irtleviialin el der “wesb: Werl” il
Hadiasonder 1 —_—— ene Valrsteinlichicelt vor 9 Prozent.
. R —— Sl ibie den
Ratiosende 6

e v i
e Destent statistisch «ein Bgnificanter
Unterschies

Sie haben Fragen? Kontaktieren Sie uns:
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Die Goldmedia Custom Research GmbH ist Teil der Online-Befragung — Telefon-Befragung
Goldmedia-Gruppe und auf Serviceangebote im Bereich Onlinebefragungen als kostengiinstige Alternati-
Nutzerforschung sowie Markt- und Meinungsforschung ve zur Telefonbefragung: Ein Methodenvergleich
spezialisiert. (CATI, CAPI, Auditoriumstest, Fokusgruppe, von Goldmedia zeigt: die Unterschiede in den
Conjoint-Analyse.) Das Unternehmen bietet zudem Ergebnissen zwischen Onlinebefragung und CATI
biometrische Medienforschung und hateigene Instrumente sind in der Radioforschung marginal, sie liegen
im Bereich Usability-Forschung (Pupillometrie, Eyetracking) im Bereich der statistischen Schwankung.
entwickelt und international patentiert. - J
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