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FanFinder — Musikprognosen zum Charterfolg

Der FanFinder liefert zuverlassige Prognosen fiir den Erfolg oder Nichterfolg von Singles und
Longplays. Die exakte Eingrenzung der Zielgruppe und die genaue Bestimmung des Absatzpo-
tenzials eines Musiktitels helfen bei der Marketingplanung. So kénnen Kosten in erheblichem
Umfang gespart werden.
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| Erfolgsfaktoren des FanFinder |

Der FanFinder basiert auf einer prazisen Zielgruppenbestimmung und einer komplexen Messung
des durch einen Tontrdger ausgeldsten Besitzwunsches.

Bei der Kinstler-Potenzialbestimmung und bei Album-Projekten werden mehrere Songs des betref-
fenden Acts bzw. Albums in den Test einbezogen.

' Die Zielgruppenbestimmung |

Bei der Zielgruppenbestimmung wird das musikalische Kernsegment eines Kinstlers genauso
berlicksichtigt wie mégliche Cross-over-Potentiale.

Aus mehr als 10 Jahren Marktforschung fir die Musikindustrie kennen wir die Musikzielgruppen,
ihre jeweiligen GréBen und Uberschneidungen sehr genau. In jedem Test wird die Stichprobe so
zusammengesetzt, dass die getesteten Songs potentiellen Fans aus den in Frage kommenden Seg-
menten vorgespielt werden.

| Das Testmaterial |

Die Messung konfrontiert eine hinreichende Anzahl von Personen aus den jeweiligen Musik-
zielgruppen mit charakteristischen Kurzversionen der Songs.

' Die Messung |

Der Test besteht aus mehreren Stufen, in deren Verlauf die Befragten jeden Song zweimal
héren, ihre emotionale Reaktion parallel zum Héren ausdriicken und eine Reihe von Fragen
beantworten, die neben dem Besitzwunsch auch Starken und Schwéchen des Songs aufde-
cken helfen. Die Kinstler konnen beim Hoéren zuséatzlich auch auf Bildern oder in Videos ge-
zeigt werden.

Bei Album-Projekten und bei der Kiinstler-Potenzialbestimmung werden mehrere Songs des-
selben Acts nacheinander prasentiert.

Der FanFinder ermittelt zuverldssig
das Marktpotential von Tontrdgern
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' Anwendungsfelder

Der FanFinder bietet Labels, Verlagen und Produzenten vielfaltige Méglichkeiten, ihre Ent-
scheidungen rechtzeitig abzusichern:

e  Newcomer-Signing
o Auswahl der Untersuchungsanlage
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'Kosten pro Test |

Bei Einzeltests betragen die Kosten pro Song 1.800 € (Volksmusik 3.000 €).
Bei Longplay-Projekten sowie Mehrfachbeauftragungen werden Rabatte gewahrt.

'Absatzpotenziale |

Die Harte der Besitzwunsch-Messung und ihr enger Zusammenhang mit der Kaufbereit-
schaft legen den Grundstein fir eine substantielle Potenzialermittlung. Voraussetzung sind
entsprechend groBe und sauber rekrutierte Stichproben fir die Zielsegmente. Zusatzlich
sind die Rahmenvariablen im Marketing- und Vertriebsprozess eines Tontrdgers zu modellie-
ren. Hierzu gehoéren z.B. auch die GroBe der Fan-Basis bei etablierten Kinstlern sowie die
Affinitat einer bestimmten Zielgruppe zum jeweiligen Tontrdgertyp (Single oder Album).
Trotz starker Markt-Frag-
mentierung, hoher Schnell-
lebigkeit und  extremer
Emotionalitdt der Entschei-
dung sagt der FanFinder
den Tontrdgerabsatz mit
prazisen Stlckzahlen vor-
her.

Testen Sie uns! Innerhalb
nur einer Woche wissen Sie,
welches Potenzial lhr Ton-
trdger derzeit am Markt
hat.

Goldmedia GmbH

Goldmedia berét seit 1998 nationale und internationale Kunden im Medienbereich. Das
Serviceangebot umfasst Wettbewerbsanalysen, differenzierte Prognosen, Hochrechnungen
sowie Strategieberatung und Implementierung.

Ende 2004 wurde die Goldmedia Sales & Services GmbH gegriindet. Die Gesellschaft
unterstltzt Medienunternehmen bei der Analyse komplexer Verkaufsprozesse, berat in Fra-
gen der Strategieplanung und erarbeitet Vertriebskonzepte.
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