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        WebradiomonitorProf. Dr. Klaus Goldhammer, Christine Link, Mathias Birkel (September 2017)
        

        

        
        
          
            Die Studie ist eine umfassende Marktanalyse zum Thema Internetradio und Online-Audio-Angebote in Deutschland. Sie erscheint regelmäßig und wird von Goldmedia im Auftrag der Bayerischen Landeszentrale für neue Medien (BLM), dem Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. und dem Verband Privater Rundfunk und Telemedien e.V. (VPRT) erarbeitet. Grundlage der Studie ist eine umfangreiche Erhebung mittels Befragung der Webradio- und Online-Audio-Anbieter in Deutschland. 


Für den Webradiomonitor 2017 wurden nebenl Anbietern auch Nutzer von Webradio- und Audioangeboten befragt und in der Auswertung berücksichtigt. 


Kernergebnisse Webradiomonitor 2017:
	 Die Anbieter von Webradio und anderen Online-Audio-Angeboten verzeichnen 2017 erneut ein signifikantes Wachstum bei der Nutzung und den Werbeumsätzen
	 Für Werbekunden, Agenturen und Hörer werden die Webradio- und Online-Audio-Werbeumfelder immer relevanter
	 Die Anbieter rechnen auch in den kommenden Jahren mit einer hohen Wachstumsdynamik
	 Für 2017 wird ein Wachstum der Werbeumsätze der Online-Audio-Anbieter um 40 Prozent auf 35 Mio. Euro erwartet 
	Die befragten Anbieter verzeichneten im zurückliegenden Jahr 2016 mehrheitlich steigende Abrufzahlen 
	 Der Anteil mobiler Online-Audioabrufe liegt heute bereits bei 34 Prozent Bis 2019 soll der Anteil der mobilen Umsätze an den Netto-Werbeumsätzen erstmals bei über 50 Prozent liegen
	 Der Anteil von Programmatic Advertising liegt nach Einschätzung der befragten Online-Audio-Anbieter 2017 bei etwa 9 Prozent und soll bis 2019 auf rund 30 Prozent ansteigen
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	Abrufzahlen: Derzeit über 150 Mio. Videoabrufe täglich, Anstieg auf knapp 390 Mio. bis 2015
	Nutzungsverlauf: Web-TV hat seinen Peak zwischen 18 und 21 Uhr    
	Wichtige Wachstumsmotoren: Breitband-Internet und Hybrid-TV
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    Musikstreaming in Deutschland. Erlössituation im deutschen Musikstreaming-Markt 2022
    
    September 2022




    Musikstreaming boomt und dominiert heute den Musikmarkt. Doch wer verdient am Streaming und wie viel kommt am Ende bei den Musikschaffenden an? Goldmedia erarbeitete im Auftrag der GEMA eine umfassende Studie zum deutschen Musikstreaming-Markt.



    
        Details und Bestellung
    




	
                


    POD-Ratings.com 2020. Podcast-Nutzung in Deutschland
    
    August 2020




    Mit den POD-Ratings.com erfasst Goldmedia kontinuierlich die Podcast-Nutzung in  Deutschland. Methodisch fußt die Erhebung für die „Pod-Ratings.com 2020“ auf einer repräsentativen Online-Befragung von insg. 13.448 Onlinern in Deutschland ab 14 Jahren, darunter 2.219 aktive Podcast-Hörer*innen.



    
        Details und Bestellung
    




	
                


    Zukunft des Hörfunks in Nordrhein-Westfalen 2028
    
    September 2018




    Goldmedia führte im Auftrag der Landesanstalt für Medien NRW ein Gutachten zur Entwicklung des Hörfunks in Nordrhein-Westfalen durch. Modellierung der ökonomischen und technischen Entwicklungen der verschiedenen Verbreitungswege für Radioangebote bis 2028.
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    Podcast Monitor 2017
    
    Juni 2018




    Eine Nische auf dem Weg zum Mainstream. Podcasts werden immer beliebter und häufiger genutzt. Sie erreichen attraktive Zielgruppen und gewinnen allemählich auch das Interesse der Werbekunden.



    
        Details und Bestellung
    




	
                


    Ausgestaltung der lokalen Hörfunklandschaft in Baden-Württemberg 2025
    
    November 2017




    Studie zur Zukunft des privaten Hörfunks in Baden-Württemberg mit Marktprognosen und Szenarioanalysen



    
        Details und Bestellung
    




Unser Newsletter informiert Sie monatlich.
Jetzt zum Newsletter anmeldenIhre Daten verwenden wir ausschließlich zur regelmäßigen Versendung des Goldmedia-Newsletters. Mehr über unsere Datenschutzbestimmungen.
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